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검색광고 시장 규모색광 시장 규
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지속되는 온라인 광고 시장 성장세지속되는 온라인 광고 시장 성장세
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온라인 광고비
(단위: 억원, 출처: 인터넷마케팅협회)



온라인광고의 성장을 주도하는 검색광고온라인광고의 성장을 주도하는 검색광고

07년, 온라인광고의 60%, 전체광고의 9.6% 예상
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2007 KNP 세미나 _ 검색광고의 현황과 전망 IMC & Overture internal estimates 

(단위: 억원, 출처: 인터넷마케팅협회)



검색광고 성장 배경색광 성장 배경
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Media

검색 사용자의 증가로 매체로서의 가치 증대
주요 포털사이트 전체 검색횟수 & 1인당 검색횟수

전체 검색횟수(분기별 단위:천만회) 1인당 검색횟수(일별)
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(출처: 코리안클릭 / 포털사 : 네이버,다음,야후,엠파스,구글,파란,하나포스
2006년 전체 인터넷 사용인구 : 2,951만명, 이용률 97.2%)



Users

정보로서의 광고 가치 인정

유저의 Intent에 부합되는 광고 리스팅

인터넷시대의 소비자 행동

Attention Attention

Interest

Attention

Interest

Attention

Search

Action

Desire

Memory

Share
Action
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일방적인 정보 제공 → 스스로 조사하여 구매 / 결정



Users

검색결과에 대한 유저의 태도 검색광고와 체류시간

P i D ti  ti
Q. 검색시 상위에 보이는 회사가 리더라고 생각하나? 

33% Yes

46
Pageview Duration time

26

33% Yes

Q. 리딩하는 브랜드는 상위검색 순위에 있어야 하나?

21 13

Yes

Q. 리딩하는 브랜드는 상위검색 순위에 있어야 하나?

56% Auto Site 
Visitors

Search 
Researchers

Search 
Researchers

Auto Site 
Visitors

(출처: It’s Broadband Life, 
Forrester for Yahoo! And MediaEdge:cia 2005) (단위:분, 출처: Search branding study, 2006, YSM)
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Product

성과 기반의 과금 체계
Performance에 따른 효율적인 광고 집행

검색광고 사례) 인터넷쇼핑몰 O사

구매전환율 ROI

4 4%

구매전환율 ROI

615%
지속적인 모니터링과 효율분석을 통한 광고집행

1 5%

4.4%

200%

CPC vs CPM

2007. 1.  다음 – 구글 계약
2007 3 네이버 클릭초이스 CPC로 전환

목표

1.5%

최적화작업후 최적화작업후목표

2007. 3.  네이버 클릭초이스 CPC로 전환
CPC 유입 클릭이 증가하는 추이
성과 기반의 CPC 광고 중심으로 변화 예상
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Advertiser

광고의 대중화 유도

카테고리별 광고주 규모, 평균 광고비
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(출처: 오버추어 내부자료. 2007년 10월. 전체 광고주 3만 5천)



Advertiser

광고의 대중화 유도
다양한 카테고리 / 소액 광고주 저변 확대

평균 광고비(만원)
Spending & 계정수 비교

평균 광고비(만원)

450

금융/보험

IT/텔레콤

광고주 수0

의류
/액세서리

꽃/이벤트
결혼/아기

전자/가전 식/음료
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광고주 수0
3,500



검색광고의 과제색광 의 과제
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Media

검색 결과면의 치열한 경쟁
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(네이버 검색결과)

“꽃배달” 검색 시, 
네이버 결과 페이지 : 1261 x 5715 px

광고 스폰서 링크 5개

광고 파워 링크 5개

광고 플러스 프로 5개

컨텐츠 지식 i 7개컨텐츠 지식 in 7개

컨텐츠 카테고리 1줄

광고 비즈 사이트 10개광 비 사이 개

광고 지역 정보 5개

컨텐츠 지식쇼핑 3개

컨텐츠 동영상 3개

컨텐츠 전문 자료 5개

컨텐츠 음악 1줄컨텐츠 음악 1줄

컨텐츠 최신 뉴스 5개

컨텐츠 웹 페이지 5개
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컨텐츠 이미지 5개



(다음 검색결과)

“꽃배달” 검색 시, 
다음 결과 페이지 : 1261 x 5704 px

컨텐츠 네티즌의 선택 1줄

컨텐츠 쇼핑 하우 1줄컨텐츠 쇼핑 하우 1줄

광고 스폰서 링크 5개

광고 프리미엄링크 5개

광고 스페셜링크 5개

광고 비즈 사이트 10개

컨텐츠 카페글 5개

컨텐츠 신지식 4개

컨첸 사이 개컨첸츠 사이트 5개

컨텐츠 블로그 4개

컨텐츠 게시판 4개

컨텐츠 책 1개컨텐 책 개

컨텐츠 카페이름 3개

컨텐츠 최신뉴스 4개

컨텐츠 지식파일/레포트 3개

광고 지역정보 3개

컨텐츠 음악 2개

컨텐츠 취업정보 3개

컨텐츠 이미지 4개
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컨텐츠 이미지 4개

컨텐츠 동영상 4개



Users

검색 Needs의 진화
이미지 & 멀티미디어 / 지역검색의 증가

포털 사이트별 검색비중포털 사이트별 검색비중

통합검색 이미지&멀티미디어검색지식검색 사전검색 커뮤니티검색 웹검색 지역검색

70%

80%

90%

100%

60%

50%

40%

30%30%

20%

10%

0%

네이버 다음 엠파스 야후
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(출처: 코리안클릭, 2007. 9)

네이버 다음 엠파스 야후



Users
SEM 보다 SEO 활동이 보편화

1. 검색광고
2. 사전
3. 지식iN3. 지식iN
4. 사이트
5. 지역정보
6 블로그검색광고 외 6. 블로그
7. 책
8. 카페

검색광고 외,
SEO영역에서 활동

9. 동영상
10. 전문자료
11 뉴스11. 뉴스
12. 웹문서
13. 이미지
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14. 웹페이지



Product

Text 광고로서 제한적인 메시지 전달력

Brand Image 제고의 한계

주요 검색광고 상품의 노출 결과 비교

글자수 이미지

오버추어
스폰서링크 제목 15  / 설명 45 X

이미지

구글
스폰서링크

제목 (한글 12, 영문 25)
/ 설명 (한글 35, 영문 70) X

네이버 제목 15  / 설명 45 70 x 50 pixel

네이버
클릭초이스 제목 15  / 설명 45 X
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네이버
플러스프로 + 부가설명 45

70 x 50 pixel



Advertiser

브랜드 광고주의 참여 부족

광고 운영이 적고, 배너 대비 저조한 광고비

1천대 광고주 검색광고 집행 현황 배너 vs 검색광고 Spending 비교
(K사, 2007년 1~10월 합계)

1,000 3,415

312

Accumulated
Accounts

Total 검색광고

251

배너
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(오버추어 누적집계. 2007년 11월19일 기준)

Accounts
(단위 : 백만원
출처: 배너-리서치애드 / 검색광고-오버추어 내부집계)



향후 전망향후 망
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광고의 주목도 제고를 위한 노력광고의 주목도 제고를 위한 노력
유저와의 Relevancy 강화를 통한 광고 리스팅의 신뢰성 제고

광고문구 Testing

- 광고문구 롤링을 통해, 최적의 광고문구 Testing

Bidding System 변경

- 클릭율, 노출/클릭 포션, 지역타겟팅 등에 따라
리스팅별 광고품질지수 평가

CPC

1 1000

CPC

1 800
리스팅별 광고품질지수 평가

- 입찰가와 품질지수의 종합점수로 순위 결정

리스팅 결과에 유저와의 Relevancy 반영

2 900

3 800

4 500

+
리스팅별

2 1000

3 900

4 500

2007 KNP 세미나 _ 검색광고의 현황과 전망

5 100 광고품질지수 5 100



다양한 검색광고 상품 개발다양한 검색광고 상품 개발
버티컬검색, 지역검색, 동영상 검색 등 신규 검색광고 상품 개발

버티컬검색

mp3mp3
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다양한 검색광고 상품 개발다양한 검색광고 상품 개발
버티컬검색, 지역검색, 동영상 검색 등 신규 검색광고 상품 개발

버티컬검색

원더걸스원더걸스
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다양한 검색광고 상품 개발다양한 검색광고 상품 개발
버티컬검색, 지역검색, 동영상 검색 등 신규 검색광고 상품 개발

지역검색

지역검색 광고
- 검색횟수 대비 상품화 저조
- 광고주의 대부분은 오프라인 기반의

소규모 업체 (대부분 홈페이지가 없음)

사이트별 표준화 및 네트워크화 필요
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사이트별 표준화 및 네트워크화 필요



Brand 광고주 유입을 위한 노력Brand  광고주 유입을 위한 노력
Brand 광고주의 Needs에 맞는 검색상품의 개발
(T t + Vi l + A di 결합 상품 등)(Text + Visual + Audio 결합 상품 등)

쇼핑매치 사례

디지털 카메라디지 카메라
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Brand 광고주 유입을 위한 노력Brand  광고주 유입을 위한 노력
Brand 광고주의 Needs에 맞는 검색상품의 개발
(T t + Vi l + A di 결합 상품 등)(Text + Visual + Audio 결합 상품 등)

쇼핑매치 사례

Mouse over →

Displays fullDisplays full-
size banner
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키워드와 카테고리를 통해 접근한 쇼핑 고객에게 Multimedia BIG 배너 노출!



검색광고 Portfolio검색광고 Portfolio
Big

Brand
Search

Sponsored Search

Shopping Match

p

I  &

BrandingPerformance

Local
Search

Vertical
Search

Image &
Multimedia

Small
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보다 다양한 검색상품이 개발될 것으로 예상



SummarySummary

•검색광고 시장 규모•검색광고 시장 규모
지속적인 성장. 2007년 온라인광고비의 60%, 전체 광고비의 10% 예상

검색광고 성장 배경 및 과제

성장 배경 과제

Media 검색사용자의 증가 → 매체로서의 가치 증대 검색결과면의 치열한 경쟁

•검색광고 성장 배경 및 과제

Media 검색사용자의 증가  매체로서의 가치 증대 검색결과면의 치열한 경쟁

Users 정보로서의 광고 가치 인정 검색 Needs의 진화

Product 성과 기반의 과금 체계 Text광고로서 제한적인 메시지 전달력

Advertiser 광고의 대중화 유도 브랜드 광고주의 참여 부족

•향후 전망
광고의 주목도 제고를 위한 노력 – 유저와의 Relevancy 강화를 통한 광고의 신뢰성 제고
다양한 검색광고 상품 개발 – 버티컬검색, 지역검색, 동영상 검색 등
Brand 광고주 유입을 위한 노력 – Brand 광고주의 Needs에 맞는 상품 개발
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