
국내 배너광고시장의 현황과 전망

인터넷 배너광고의 실태와 문제점

- 김철현 심마니 이사
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[ 인터넷 광고시장 - 1999]
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고정적인성장규모
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주식시장에서의관심, 
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성장규모

1999년국내인터넷광고시장규모
(억원)

* 98년말시점의예측규모임
** 99년 10월 시점의예측규모임

국내인터넷광고시장은지속적인성장을하고있으며, 특히 99년상반기에증권정보를중심으로한사용자증가와
인터넷활용도가높아짐에따라 전반적인광고시장도확대폭이커지고있음

[ 인터넷 광고시장 - 2002]

인터넷광고시장의성장세는향후 3~4년간지속적인고성장세를보일것으로보이며
2002년에는 2000억원이상의시장이형성될것으로예상됨
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현재저평가되어있는인터넷광고단가의상승도시장을확대하는요소로 작용될수있음
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[ 인터넷 광고시장 -광고회사]

99년현재인터넷광고는전체의 93%가광고회사를통해집행되고있음
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종합광고회사 vs 인터넷광고전문회사
(100%=306억)
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306억원(93%)

광고회사경유및직거래
(100%=330억)
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디킴즈,
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KT인터넷 등
인터넷광고
전문회사

[ 인터넷 광고시장 -광고회사]
고정적인대형광고주를갖고있는종합광고회사가광고회사집행분의 67%를차지하고있으나인터넷전문광고회사를
표방하는전문회사들의신장이두드러지고있음

자료원: 광고회사설문조사 (99.10)

자료원: 광고회사설문조사 (99.10)
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[ 인터넷 광고시장 -광고주]

[ 인터넷 광고시장 -미디어]

기존의뉴스사이트중심에서검색이나무료이메일등인터넷서비스를중심으로하는 Portal
Site 중심으로옮겨가고있음

50억원(15%)

160억원
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120억원
(37%)

Portal Site
(검색,인터넷서비스등)

News Site
(인터넷신문등)

자료원 : 심마니 자체조사

미디어특성별구성비

인터넷광고를집행하는광고주들의산업분야가점점더다양해지고있음

심마니 광고주별 Category Use Source (99.09.04) 
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[ 인터넷 광고시장 -광고유형]

국내의인터넷광고는대부분단순배너광고로이루어져있어크리에이티브와메시지전달에
한계가있음. 따라서향후인터넷의특징을활용한다양한접근이필요함
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인터넷 광고유형의 다양화

Banner 광고의 Impact 향상


