
국내광고요금 체계비교 및 효과 기준

인터넷 배너광고의 실태와 문제점

- 신승익 제일기획 인터넷사업팀 국장
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인터넷 광고의 특성

인터넷

RealTime
및 다단계

측정
Pin Point
Targeting

효과에
근거한

요금설정

Comm 및
구매까지

측정

RealTime
소재 교체
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기존 광고의 효과 평가 준거

양적 준거

• 노출과 빈도(GRP)

• Rating

• 구독률, 열독률

• CPM

• CPRP

질적 준거

• 커뮤니케이션 효과

Awareness (인지도)

Interest (선호도)

Desire (충성도)

Action (구매의향)
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인터넷 광고 효과의 양면성

노출 (Exposure)

• Mass Communication

• Brand building

• 도달과 빈도 (GRP)

• CPM

• Impression

• Traffic 유도를 통한 광고

수익 모델

예) cnn.com, cnet.com

yahoo.com

상호작용 (Interaction)

• 1:1 Communication

• Direct marketing

• Click-through

• Action

• 전자상거래에서의 구매 및

포털사이트의 회원 가입

예) amazon.com

dell.com

hotmail.com
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노출 측정 방법

사용자 중심 (User-centric) 측정 방법

• 표본에 의한 패널 구성 (피플미터와 유사)

• 웹 행동을 추적 기록하는 장치 및 소프트웨어 설치

• 개인에 대한 정보 제공 가능

• 측정회사

미국: Media Metrix/RelevantKnowledge

Nielsen/NetRatings, PC Data

국내: 인터넷 메트릭스, 온디지털 (Realmeter)
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노출 측정 방법

사이트 중심 (Site-centric) 측정 방법

• 각 사이트 서버의 로그 파일을 기록 분석

• 로그 파일의 기록을 통해 방문량 산출

• Cookie 기술의 활용

• 측정회사

미국: I/Pro, NetGravity, WebTrend, Accipiter

Interse, AdKnowledge, MatchLogic

국내: 한국 ABC협회
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인터넷 광고 결과에 따른 요금체계

요금체계요금체계 준거준거

노출에 따른 요금노출에 따른 요금 Impression
Unit of time spent

Impression
Unit of time spent

반응에 따른 요금반응에 따른 요금 Click-throughClick-through

행동에 따른 요금행동에 따른 요금

파일 다운로드
정보 교환 / 회원등록

Sales lead
구매

파일 다운로드
정보 교환 / 회원등록

Sales lead
구매
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현재 사용하는 효과 측정 Index

응모/참여자수/다운로드/구매등

노출수(views) CPM

클릭수 CTR

평가 페이지
매체사별
클릭수
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매체사 클릭수 평가 페이지 구조

A site 광고배너
ID001

Real Time CheckReal Time Check

C site
광고배너
ID003

B site
광고배너
ID002

AdminAdmin

www.000.co.kr/ad/count.cgi
(각 광고 site에서 받은 ID 저장모듈)

광고/이벤트페이지
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매체사별 광고 효과지표/판매방식

매체사매체사 효과지표효과지표

야후야후

네이버네이버

알타비스타알타비스타

심마니심마니

라이코스라이코스

MBCMBC

SBSSBS

다음다음

Page ViewPage View ClicksClicks CTRCTR

Real Time
Report

Real Time
Report

광고 판매
방식

광고 판매
방식

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

××

○○

××

××

××

××

CPMCPM

CPMCPM

CPMCPM

CPMCPM

CPMCPM

고정단가고정단가

고정단가고정단가

CPM+고정단가CPM+고정단가
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매체사별 광고데이타 형태

매체사매체사
효과지표효과지표

조선조선

중앙중앙

동아동아

한겨레한겨레

매경매경

한경한경

Page ViewPage View ClicksClicks CTRCTR

Real Time
Report

Real Time
Report

광고데이터
보고

광고데이터
보고

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

○○

××

××

××

××

××

○○

고정단가고정단가

고정단가고정단가

고정단가고정단가

고정단가고정단가

고정단가고정단가

고정단가고정단가
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주요 매체사별 판매구조(야후 코리아)

• 노출 위치 및 타겟팅에 따른 요금 설정

• Pilot배너/Text: 고정단가(1,000-800만원/1주)

• Run of Yahoo: 20,000-9,500원/CPM

• Run of Category: 30,000-20,000원/CPM
-야후금융: 33,000-22,000원/CPM

-날씨: 20,000-9,500원/CPM

• Run of Sub Category: 33,000-22,000원/CPM

• Fixed Category: 40원/view(5,000view이상)

• Search word: 50원/view(5,000view이상)
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주요 매체사별 판매구조(사이버 중앙)

• 노출 위치에 따른 요금 설정

• 초기화면 :
-SA: 1,800만원/월, A  : 1,500만원/월 (800X600 모드노출)

-B  :  1,200만원/월 (1024 X 768 모드 노출)

-C   : 1,000만원/월 (화면 하단)

-Full Banner(최하단) : 1,500만원/월(뉴스내 모두 노출)

• 뉴스 섹션
-A  :  500만원/월 (지정 섹션내 기사면 노출)

-B  :  300만원/월
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주요 매체사별 판매구조(다음)

• 타겟팅/노출량/위치에 따른 요금 설정

• 초기화면 : 1,500만원/월

• 로그인후 : Targeting
-프레임 광고 : 300만원/1주(70만 views/일)

-편지쓰기/읽기 :  5원/view

-타겟설정시 1 항목당 1.5원/view 추가

*20대 여성 : 2항목으로서 view당 3원추가

• 섹션 및 커뮤니티
-노출당 10원

• Direct E-mail
-100원/통:개봉 확인

-타겟 설정시 항목당 20원 추가


